(City/Town, Date)
Elever på (name of primary school) planterar 600 blomlökar i skolträdgården
Elever i klass (grade) på (name of primary school) i (city/town) planterade blomlökar i sin skolträdgård den (date). De fick blomlökarna av Bulbs4Kids, ett program som gör det möjligt för klassen att bekanta sig med blomlökar och naturen på ett sätt som är både roligt och lärorikt. När tulpaner, krokusar, narcisser och hyacinter börjar blomma tidigt på våren kommer den här skolträdgården att explodera av färger. 
Blomlökssatsen
Klass (grade) på(name of primary school) anmälde sig förra våren för att få en blomlökssats. Det innebär att den här klassen, precis som 99 klasser i Sverige, 400 i England, 450 klasser i Nederländerna, 800 klasser i Tyskland, 350 klasser i Frankrike och 150 klasser i Kanada deltar i Bulbs4Kids-projektet. Eftersom varje sats innehåller 600 blomlökar planteras fler än 1,3 miljon blomlökar i skolträdgårdar. Bulbs4Kids-programmet omfattar även en tävling för att göra det ännu mer spännande att plantera blomlökar. Det fina priset är 2022 Golden Flower Bulb till den vinnande klassen. Mer information finns på www.bulbs4kids.com. 
Grönt är hälsosamt
Fler och fler studier bekräftar de gynnsamma effekter som naturen har på vår hälsa. Att leka i naturen och få praktiska erfarenheter av växter bidrar till en hälsosam och balanserad utveckling för barn. Det gör barn smartare, piggare och mer kreativa. Problemet är dock att urbaniseringen har medfört att avståndet mellan människor och natur aldrig har varit större. Därför beslutade Bulbs4Kids att erbjuda 100 kostnadsfria Bulbs4Kids-satser till svenska grundskolor. En Bulbs4Kids-sats bidrar att barnen upptäcker blomlökar tillsammans med klassen. Programmet, som initierades av iBulb, omfattar att göra 2 250 blomlökssatser tillgängliga för svenska, engelska, nederländska, tyska, franska och kanadensiska grundskolor. 
Organisation
Bulbs4Kids initierades av iBulb. iBulb är Royal Anthos PR-organisation. iBulb marknadsför användningen av blomsterlökar, lökblommor och lökar i krukor genom globala PR-aktiviteter och reklamkampanjer.

